6 ANOS

DE METROPOLE MAGAZINE

Mesmo com os desafios da pandemia da
Covid-19, a Metropole continuou levando
informacdo de qualidade aos leitores.
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Mais de 800 mil exemplares

impressos com exceléncia e relevancia

Da redacdao
SAQ JOSE DOS CAMPOS

m marco deste ano, a Metrépole
Magazine completou 6 anos de
existéncia. Atualmente na 732
edicao e com 870 mil exemplares
impressos, a revista mantém com alta
qualidade grafica e de contetido que
se traduz em relevancia no mercado. A
Metropole segue firme no propésito de
levar a sociedade o que ha de mais rele-
vante na RMVale e abordar discussoes
importantes para a populacao.

“E uma honra poder me associar a um
produto tao completo e que representa
uma regido plural como nossa RMVale.
A Metropole Magazine é sem divida
um patriménio de nossa regido e tem
em sua historia as melhores histdrias
que Sao José dos Campos e o Vale do
Paraiba vivenciaram nestes seis anos
de sua existéncia”, diz Fabricio Cor-

reia, Diretor Institucional e editor-
-chefe dos produtos fisicos do Grupo
Meon de Comunicacao.

A Metropole Maganize surgiu um
ano apds o nascimento do Portal Meon
para atender a uma demanda do mer-
cado e da populacao de consumir infor-
macao por meio fisico. A idealizadora
do Grupo Meon, Regina Laranjeira
Baumann, conta que a revista tem uma
longevidade de circulacdo maior.

“A Metropole Magazine chegou ao
mercado ao percebermos que o publi-
€0, mesmo 0s mais jovens e que bus-
cam noticias rapidas, se sentem mais
confortaveis com o veiculo impresso.
Maior credibilidade e possibilidade
de andlise do material de forma mais
abrangente. Além da longevidade, para
0s anunciantes. Uma revista com con-
te(do de qualidade, permanece. Nao
& incomum encontrarmos nossas edi-

cOes de dois, trés anos atras, ainda cir-
culando nos escritérios e gabinetes”,
explica a empresaria.

Regina fala ainda sobre os desafios
enfrentados durante o dltimo ano em
que o mundo enfrentou a pandemia da
Covid-19. O virus causou duas crises: a
de satide e a econOmica. Porém, mes-
mo com as dificuldades, a Metropole
se manteve firme para cumprir, inclu-
sive, a responsabilidade de informar
corretamente a populacdo neste peri-
odo tao complicado.

“Em relacdo a pandemia, nos depara-
mos com um outro momento desafia-
dor. Diminuimos a tiragem, até pelas li-
mitacdes na distribuicdo, mas seguimos
firmes, sem falhar nem um més, porque
0 piblico espera pela revista. Estamos
felizes, pois acreditamos que quanto
maior o desafio, maior & nossa satisfa-
¢do em supera-lo”, afirma Regina.



14 | Metropole Magazine — Edicdo 73

Especial&

A gana para enfrentar as jﬁculaia/es
e insisténcia na missao de ir\ffew '
reflete no elo com os parceiros e clien-
tes. Marcelo Pulice, da Regional MKT,
afirma que o jornalismo tem papel fun-
damental na sociedade.

€€ ) credito que nunca foi tdo necessario o trabalho jornalistico
para ajudar a combater desinformacado e levar noticias de
qualidade a populacdo. O Meon também faz uma cobertura
local de otima qualidade, trazendo informacdes que antes

talvez ndo teriamos acesso. 99
Marcelo Pulice, Regional MKT

Alex Cunha, da Redencado Turismo,
também destaca que, mais do que nun-
ca, os veiculos de comunicacdo sérios
tém um papel fundamental, principal-
mente neste periodo de pandemia.

“Acredito que contelidos de uma fonte segura sao de extrema
relevancia para a sociedade. Hoje, com tantas opcoes e fontes de
informacdes das mais variadas — muitas delas propagando fake
News —, ter uma fonte confiavel é fundamental. E isso eu sei que
posso encontrar nas edicbes da revista Metropole. ¢

Alex Cunha, Redengdo Turismo
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€64 revista Metrépole Magazine

Geovani Amorim, responsavel pela Comunicacdo e
Marketing do Colégio Instituto Sao José, ressalta o papel
social do jornalismo do Grupo Meon.

€€com davidas, um veiculo de comunicacdo
como o Portal Meon e a Revista Metropole é de
extrema importancia para nossa midia local. Estes
meios de comunicacao fornecem uma grande
quantidade de informacdes a sociedade, que
aproveita isso para se manter informada sobre 0s
assuntos atuais pertinentes, de utilidade publica,
conhecer produtos e servicos em geral. E por
meio da imprensa falada e escrita que tomamos
conhecimentos sobre tudo o que ocorre no mundo
e também sobre 0s assuntos politicos. Gratidao

a todos da Equipe Meon pelo profissionalismo e
parceria de sempre. ¢¢

Geovani Amorim, Colégio Instituto Sdo José

Rodrigo Oliveira, gerente de Marketing da Uniodonto
de Sao José dos Campos, também ressalta a importan-
cia da revista no contato com a populacao.

é um canal fantastico para
interagirmos com a comunidade.
A distribuicdo gratuita amplia

0 Seu alcance, e o fato de ser

um meio impresso e estar
vinculada a um portal digital nos
abre grandes possibilidades de
comunicagdo com o publico. 99

Rodrigo Oliveira, Uniodonte de S3o José dos Campos
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Wellington Serrdo, diretor geral da Mestra Co-
municacdo, reforca que, além de levar informa-
¢do, a revista se mantém relevante no mercado.

“A Metropole Magazine é um produto de
extrema relevancia no mercado. No cenario
que vivemos hoje o veiculo cresce bastante
e atende a demanda de contedido do publico.
Parabéns pelos 6 anos de mercado e pela
qualidade do contelido editorial. ¢¢

Wellington Serrdo, Mestra Comunicagdo



